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94  SABERVIVIR

Cam paña de 
reciclaje solidaria
El objetivo del proyecto 
de reciclaje de tapones 
de Mary Kay es recaudar 
fondos para niños con 
necesidades especiales.

Perlas de perfume 
para la ropa
La gama de productos 
Lenor ofrece una gran 
variedad de aromas. Las 
perlas se añaden en el 
tambor de la lavadora.

Informarse en 
las farmacias

Las de la red Apoteca 
Natura han puesto el 
foco en los problemas 
de sueño con activida­
des de sensibilización.

Tónico facial 
en discos
Iroha Nature presenta 
sus discos tonificantes 
Toner Pads. Se presen­
tan con dos acciones: 
exfoliante e hidratante.

yROHAJ

Preyprobióticos 
en complemento
Tynbioticlntimmune, 
de Cumlaude Lab, está 
formulado también 
con extracto de shii- 
take, zincy selenio. ®

Cosmética facial 
profesional
El ritual "Hidratación 
de los Bisses", con 
productos Valmont, 
está disponible en Cinc 
Estética (Barcelona).

cumaude 5
lab:

Tratamiento 
en cabina
A partir de los 45 años, 
EvoBeautyClinics 
recomienda el trata­
miento de radiofre­
cuencia Morpheus 8.

Melena libre 
de impurezas
Living Proof presenta 
Clarifycing Detox 
Shampoo, con carbón 
activoy una mezcla 
suave de tensioactivos.

Campaña de 
concienciación
AstraZeneca instaló el 
pasado marzo un espa­
cio temporal en Madrid 
para chequear la salud 
renal y cardiovascular.

El cuidado 
de las cejas
Desde su salón en 
Barcelona, Carmen 
Blanco aplica la técni­
ca del brow mapping 
para embellecerlas.

Regalar estilo 
en un día especial
Los relojes y joyas de 
Festina Group (que 
incluye marcas como 
Lotus y Jaguar) son 
una estupenda opción 
de regalo para el Día 
de la Madre. El modelo
Festina Alegría de la 
imagen, por ejemplo, 
es elegante, funcional 
yvistosoalavez.
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Protectores solares 
con inspiración
Babaria ha lanzado una 
edición limitada de pro­
ductos, Sun Fest Edition, 
inspirada en los festivales 
de música.

Rutinas para 
la piel del rostro
La nueva gama redensi­
ficante de Weleda, con 
genciana azul, edelweissy 
centella asiática, está dise­
ñada para pieles maduras.

i »

La importancia de 
los espacios verdes
DKV, a través de su app 
Quiero cuidarme Más, 
ofrece la opción de medir 
cuánto tiempo pasamos 
en entornos naturales.

Sujetador especial 
para la noche
El sujetador Nightbra está 
diseñado para evitar el 
desplazamiento de las 
mamas al dormir. Más in­
formación: nightbra.com

@ Consulta con tu  médico o farmacéutico

Un homenaje 
a la maternidad
La fragancia Dear Mommy, 
de Suavinex, es frescay se 
elabora con cítricos (berga­
mota, mandarina...), flores 
blancas, sándaloy almizcle.

Bálsamos labiales 
con color
Red, Rosé y Dark N ude 
son los tonos elegidos por 
Kneipp para sus bálsamos 
labiales, elaborados con 
cerasy aceites naturales.
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